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Se nado for simples, nao funciona!

Somos uma empresa de inteligéncia comercial
que garante resultados em vendas




COMO ENTREGAMOS NOSSO PROPOSITO?

EXECUCAO CONSISTENTE EM VENDAS

FAZER O QUE TEM QUE SER FEITO, NA MEDIDA QUE TEM QUE SER FEITO, DIA APOS DIA

0 =

TECNOLOGIA o MENTORIA EM VENDAS™
CRM ACADEMIA FUNIL DE VENDAS PARA QUEM VENDE E AJUDA A
FUNIL DE VENDAS™ PALESTRAS, TREINAMENTOS & VENDER

EVENTOS
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S CLIENTES: INDICE SATISFAGAO - 98%
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Encaramos vendas como uma ciencia

Apds analisarmos mais de 3.500 empresas,
chegamos as principais dores em vendas!
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Apds analisarmos mais de 3.500 empresas,
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Q Falta de Previsibilidade






20% 380%

VENDEDORES FATURAMENTO
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A ERA DO CLIENTE




Inteligencia
i
Interne Artificial
das Colsas
(IoT)

Mobile

‘ ¥ Social \§

100K 6B

mainframes ' Smart Phones

“coisas” conectadas



O00% dos dados no mundo foram criados nos
ultimos 12 meses

Social

89% [_ng\ndéﬁo ] &

Dos executivos acham que 0s
vendedores perdem oportunidades
porque nao conseguem acompanhar

o volume de informacdes
® 15
Y @
[ Facebook Fontes diferentes de
& dados para buscar

(Trein ) D

Fonta: CSO Insights: “Impact of Big Data on Sales Performance: Why Big Data Should Be a Big Deal for Sales.” 2012



ANTES DA INTERNET

CONTATO COM
VENDEDOR

INFORMACOES .
INTERESSE SOBRE O DECISAO DE ESCOLHA DE

PELO TEMA ASSUNTO COMPRA COMPRA

CONTATO COM
VENDEDOR



Boa Noticia: Prospects Mais Informados e Qualificados

Suspect Prospect Lead Oportunidade Pedido Fechament:
." .........................................

o/o ,
Doddodeve:ads(w mmpza)é &




Ma Noticia: demoram mais para decidir

Aumento no Ciclo de
Vendas Médio nos

altimos 5 anos




COMO CONSTRUIR VALORES?

Focg NO
. USUARIO

USUARIO

NOVOS MODELOS
DE NEGOCIO

COCRIA(&AO DE

ESTRATEGIA DE VAL ORE

RESULTADOS



INOVACAO




FAZER MELHOR,
ENTREGANDO VALOR
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ONDE E QUANDO PODEMOS

APLICAR A INOVACAO?

TECNOLOGICA

-

A4




BECIAAE ACLOUNTS (B2

sugpesied leads
L uipcates
Lead shanes
Account rews

Acepunl Ahafyd

Solarslash
Phucsesnix Indusstrial
SymTec Industries

.

SALES.  NAMLGALCOR

Soearch Pod peogle and Companies

LEADS (1247 wwaox [

PR LEFDATES: PR WU LEASRS & AL UM TS

SolarSlash shared updates -
4 Sanveesd legds

PRl ST LoD TS

The sun's enardgy &= the pamary
source of ensrgy for al surface
PREOMEna

A4 wnat a great read about the
powes of ths sun, dnd How 10
harress 15 dw power,

Liloe (07 Cormimsat (1] Shane

'H."'j-"rl-'.'."-\.-_ﬁl' 1$|'I"_’.‘|':.
Solar Commuunity Expects Solar
Enengy Lompsurmplion 10 Heach
it’s Tipping Pont

A The solar community ts prepanng
for The Tast approaching Lpeing
poind. In 'S current, .. Sl ron

Lilow (1) Coanmesl | Share
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o 1o Linkpdin. com

[} Share an update on Linkedin
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ONDE E QUANDO PODEMOS

APLICAR A INOVACAO?

TECNOLOGICA PROCESSOS
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Marketing Automacgao
de de

Conteudo Marketing

Landing ' ‘ Nutricao
Pages de Leads

Redes
Sociais " INBOUND™™

MARKETING




ONDE E QUANDO PODEMOS
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Home /| Sobreo Bostaem Lata
Apos dever R$ 1 milhao,
empresario agora vende adubo
chamado Bosta em Lata =
- ' Larissa Coldibeli
. —— Colaboragao para o UOL, em Sao Paulo 27/07/2016 06h00
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ONDE E QUANDO PODEMOS

RODUTOS E
SERVICOS

»

PROCESSOS

TECNOLOGICA




See what’s next.

ASSISTA ONDE QUISER. CANCELE QUANDO QUISER.

~ ASSISTA UM MES GRATIS O/ Z /4 /P K |
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{ .



DEFINICAO QUE QUEB,RA PARADIGMAS

O QUE E VENDAS?
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an Ajudar outra pessoa a -
e tomar uma decisao que
“ sera boa paraela.



DEFINICAO QUE QUEB,RA PARADIGMAS

O QUE E VENDAS? RESULTADO DE UN

tomar uma decis&o que
sera boa para ela. '



FECHADOR

RELACIONADOR






AFINAL DE CONTAS ,

OQUEEL

FUNIL DEVENDAS




O QUE E

FUNIL DE VENDAS?

OATRACAO
- QUAIS SAO OS CANAIS?

E - ESTRATEGIAS DE BAIXO, MEDIO E
. ALTO ENVOLVIMENTO?

. « QUANTO DEVO INVESTIR?
{ « COMO TRATAR AS

OPORTUNIDADES?
OPORTUNIDADES

. RELACIONAMENTO

, « COMO ESTOU ME RELACIONANDO
. COM A OPORTUNIDADE?

. » QUANTO CUSTA?

PROPOSTAS E

CED.. oo

@ « QUAIS AS OBJECGES ECOMO
TRATAR?

® & o
" ¥ Y « COMO ENTREGO?




Q Bater meta todos os dias

QAIinhar o time comercial na mesma direcao

a Entender quais sao os melhores negdcios para dar foco
a Gerenciar de forma eficiente o processo de vendas

aTer em tempo real todos os principais indicadores de vendas



SE NAO MECO, NAO

GERENCIO

SE NAO GERENCIO, NAO

EVOLUO




&luando fﬂ/’ a dllina vez
que voc e fez ac/?xa

/e%z /0/‘/;/(6/;‘12 vez?”
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CONHECA O FUNIL DE VENDAS TOTALEMVEND: R e v ——
R$4.180,03
T R$125.400,90 ¥ R$1.469.500,00 R$1.325.460,90
VI S U A L S | M P L E S I A U T’O —_ 30 Oportunidades | Tudo de todos 45 Oportunidades | Tudo de todos - 256 | Tudo de todos B?EVERSAOMEDIA
EXPLICATIVO E FANTASTICO
META ATUAL AVANGO DA META FECHAMENTO ULTIMOS 6 MESES Média més

Tenha uma visao clara do mapa de oportunidades
para fechar mais negocios!

Oportunidades ™} Atividades

+  Oportunidade - = Q Este més v  Todaempresa ~  Novas Contas ~  Abertas, Ganhas, Perdic

IO ENDED Oportunidades Em Contato Demonstragdo Follow Up

2,000
Ticomia Eventos

1,500

1,000

Rekiman Empilhadeiras

500

0 Vanguarda Transportes Ltd
R$119,70 - Malo

Wizard Idiomas
R$319,20 - Wizard Idiomas

Produtividade Irrigagdo

DO L Oonrke bhddada ot RA

CADASTRE-SE GRATUITAMENTE POR 7 DIAS |


http://WWW.FUNILDEVENDAS.COM.BR

Obrigado
(16) 99237-2727

].",1.

TWW.FUNILDEVENDAS.

baratella@funildevendas.com.br


http://www.funildevendas.com.br

