
P A L E S T R A

NOVO OLHAR DA INOVAÇÃO PARA O MKT & VENDAS NA ERA DO CONHECIMENTO





COMO ENTREGAMOS NOSSO PROPÓSITO?

FAZER O QUE TEM QUE SER FEITO, NA MEDIDA QUE TEM QUE SER FEITO, DIA APÓS DIA

ACADEMIA FUNIL DE VENDAS™
PALESTRAS, TREINAMENTOS & 

EVENTOS

MENTORIA EM VENDAS™
PARA QUEM VENDE E AJUDA A 

VENDER

TECNOLOGIA
CRM

FUNIL DE VENDAS™

EXECUÇÃO CONSISTENTE EM VENDAS



CLIENTES: INDICE SATISFAÇÃO - 98%



Encaramos vendas como uma ciência

Após analisarmos mais de 3.500 empresas,

chegamos às principais dores em vendas!
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Encaramos vendas como uma ciência

Após analisarmos mais de 3.500 empresas,

chegamos às principais dores em vendas!

1 Falta de processos

2 Falta de indicadores

3 Falta de Produtividade

4 Falta de Previsibilidade



N Ã O  B A T E R  A  M E T A  D E  
V E N D A S  D O  M Ê S …



2 0 %   8 0 %
VENDEDORES FATURAMENTO



UM NOVO OLHAR 

SOBRE VENDAS



A ERA DO CLIENTE















I N O V A Ç Ã O



P E G A R  O  Q U E  J Á  E X I S T E ,  

F A Z E R  M E L H O R ,  

E N T R E G A N D O  V A L O R



A P L I C A R  A  I N O V A Ç Ã O ?  
O N D E  E  Q U A N D O  P O D E M O S

TECNOLÓGICA
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O N D E  E  Q U A N D O  P O D E M O S

TECNOLÓGICA

1

PROCESSOS

2

PRODUTOS E 
SERVIÇOS

3 MODELO DE 
NEGÓCIO E 

VENDAS

4

B M G

M E V

A P L I C A R  A  I N O V A Ç Ã O ?  





O  Q U E  É  V E N D A S ?
D E F I N I Ç Ã O  Q U E  Q U E B R A  P A R A D I G M A S

Ajudar outra pessoa a 

tomar uma decisão que 

será boa para ela. 
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Ajudar outra pessoa a 
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R E S U L T A D O  D E  U M  

P R O C E S S O



RELACIONADOR FECHADORPROSPECTADOR







O P O R T U N I D A D E S

V I S I T A S

ATRAÇÃO

RELACIONAMENTO

F E C H A M E N T O

%

%

%

FUNIL DE VENDAS?
O  Q U E  É

• QUAIS SÃO OS CANAIS?

• ESTRATÉGIAS DE BAIXO, MÉDIO E 

ALTO ENVOLVIMENTO?

• QUANTO DEVO INVESTIR?

• COMO TRATAR AS 

OPORTUNIDADES?

• COMO ESTOU ME RELACIONANDO 

COM A OPORTUNIDADE?

• QUANTO CUSTA?

• QUAIS AS OBJEÇÕES E COMO 

TRATAR?

• COMO ENTREGO?

PROPOSTAS



POR QUE DEVO USAR O 
FUNIL DE VENDAS?

1 Bater meta todos os dias

2 Alinhar o time comercial na mesma direção

3 Entender quais são os melhores negócios para dar foco

4 Gerenciar de forma eficiente o processo de vendas

5 Ter em tempo real todos os principais indicadores de vendas







C O N H E Ç A  O  F U N I L  D E  V E N D A S

Tenha uma visão clara do mapa de oportunidades

para fechar mais negócios!

C A D A S T R E - S E  G R A T U I T A M E N T E  P O R  7  D I A S  |     W W W . F U N I L D E V E N D A S . C O M . B R

VISUAL SIMPLES, AUTO 
EXPLICATIVO E FANTÁSTICO

http://WWW.FUNILDEVENDAS.COM.BR


Obrigado

(16) 99237-2727

baratella@funildevendas.com.br

W W W . F U N I L D E V E N D A S . C O M . B R

MUITO SUCESSO 
A TODOS!

http://www.funildevendas.com.br

